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MFoF fick den 3 november 2021 regeringens uppdrag att ta fram och sprida information till féraldrar
och blivande foréldrar om innebdrden av bestammelserna om féraldraskapspresumtion, digital

bekraftelse av foréldraskap och hdvande av foraldraskap.

Foréaldraskapspresumtion
Informationen skulle beskriva hur presumtionen fungerar, att ett felaktigt presumerat féraldraskap kan

héavas och hur ett korrekt foréldraskap i stallet kan faststéllas.

Digital foraldraskapsbekréftelse
Denna information skulle omfatta uppgifter om férutsattningarna for att faststélla ett rattsligt
foréldraskap genom bekréftelse, att ett felaktigt bekraftat foraldraskap kan havas och innebdrden av

gemensam vardad.

Informationen skulle utformas sa att alla kan ta del av den, oavsett funktionsférmaga samt att

informationen aven borde vara tillganglig pa flera sprak.

| uppdraget ingick aven att sprida information genom myndigheter och andra aktérer som foraldrar och
blivande foraldrar kommer i kontakt med, t.ex. modravards- och barnavardscentralerna,

socialnamnderna och andra verksamheter for foraldrastod.

MFoF skulle vid genomférandet av uppdraget inhamta kunskaper och erfarenheter fran
Socialstyrelsen och Skatteverket. Eftersom det kan finnas ett sarskilt behov av att sprida information
till samkonade par och personer som andrat konstillhérighet skulle MFoF inhamta synpunkter fran
Riksforbundet for homosexuella, bisexuella, transpersoners, queeras och intersexpersoners rattigheter
(RFSL). Synpunkter skulle daven inhamtas fran Myndigheten for delaktighet och, vid behov, andra

myndigheter och aktdrer som kan vara berérda.

Arbetet skulle genomsyras av ett barnrattsperspektiv, ett jamstalldhetsperspektiv och ett hbtqi-

perspektiv.

Regeringen bedémde att uppdraget till MFoF kunde hanteras inom myndighetens befintliga

ekonomiska ramar.

Den 1 januari 2022 traddde nya bestammelser om foraldraskap i kraft. Bestdmmelserna innebar bland
annat att foéraldraskap ska presumeras i fler fall &n idag. Om modern vid barnets fodelse ar gift eller
registrerad partner med en kvinna, ska kvinnan automatiskt anses som barnets féralder. Motsvarande
ska galla for faderskap och moderskap for gifta par dar en av makarna eller bada har andrat

konstillhdrighet.



Vidare ska fordldrar som inte ar gifta med varandra, om de ar myndiga och folkbokférda i Sverige, ha
mojlighet att under 14 dagar efter barnet fodelse digitalt bekréfta ett foraldraskap utan socialnamndens
medverkan. | samband med en digital bekraftelse ska féraldrarna kunna géra en anméalan om

gemensam vardnad om barnet. Den digitala tjansten ska tillhandahallas av Skatteverket.

De nya bestammelserna innebar att fler foraldraskap kommer att gélla utan att det skett nagon
myndighetskontroll av om férutsattningarna for ett rattsligt foraldraskap ar uppfyllda. Om
forutsattningarna for ett rattsligt foraldraskap inte ar uppfyllda kan féraldraskapet havas. Fragan om att
hava ett foéraldraskap kan aktualiseras senare i ett barns liv, t.ex. i samband med en separation eller
ett dodsfall. Detta kan innebéra stora pafrestningar och fa negativa konsekvenser for de berérda, inte
minst for barnet. For att minska risken for detta ar det viktigt att enskilda kanner till relevanta
bestammelser sa att de har goda méjligheter att gora valinformerade val och kan kanna sig trygga

med vad som géller.

Mot denna bakgrund fanns det behov av att ta fram och sprida information om det

foréldraskapsréattsliga regelverket till foréldrar och blivande foréldrar.

| detta kapitel redogors for hur MFoF har arbetat med att kartlagga malgrupper som mottagare av
informationsmaterial samt hur MFoF har gétt till vaga vid framtagande och utformning av

informationsmaterial.
Detta kapitel beskriver &ven hur myndigheten har samverkat med berérda myndigheter och RFSL.
| kapitlet redogdrs aven for hur MFoF har arbetat for att sprida sitt utarbetade informationsmaterial.

Vidare redogors for hur myndigheten lyft fram barnréattsperspektivet, jamstalldhetsperspektivet samt

hbtqi-perspektivet.

Slutligen redogors for MFoF:s uppféljning och utvardering av informationsspridningen av
informationsmaterialen samt hur MFoF fortsattningsvis kommer att arbeta med informationsmaterialen

och spridningen av materialen.

Projektgruppen for detta regeringsuppdrag har bestatt av projektledare utredare Gabriella Andersson,

utredare Anna Axelsson och kommunikatér Roger Wikstrém.



Av regeringsuppdraget framgér att MFoF ska ta fram och sprida information till foraldrar och blivande
foraldrar samt att sprida information genom myndigheter och andra aktérer som féraldrar och blivande
foraldrar kommer i kontakt med, t.ex. modravards- och barnavardscentralerna, socialndmnderna och
andra verksamheter for foraldrastod. Med detta som utgangspunkt har MFoF identifierat tva
huvudmalgrupper som mottagare av informationen. Dessa ar dels yrkesverksamma som moter
foraldrar och blivande foréldrar och dels privatpersoner i egenskap av foraldrar och blivande foraldrar.
MFoF har bedomt att dessa huvudmalgrupper & samma avseende informationen om digital

foraldraskapsbekraftelse som for informationen om féraldraskapspresumtion.

Nar det galler yrkesverksamma har MFoF identifierat malgrupper inom malgruppen yrkesverksamma.
MFoF har identifierat socialnamnder i kommunerna (genom SKR), mddra- och barnhalsovarden i
regionerna och saval offentliga som privata fertilitetskliniker som malgrupper for
informationsmaterialen. MFoF har haft som malsattning med informationsinsatsen till yrkesverksamma
att na ut till de yrkesverksamma som moter foraldrar och blivande foraldrar och att dessa
yrkesverksamma i sin tur kan sprida informationen vidare. MFoF har inom den 6évergripande

malgruppen privatperson identifierat foraldrar och blivande foraldrar.

Myndighetens arbete med informationsmaterial avseende nya bestammelser om digital
foraldraskapsbekréftelse och foraldraskapspresumtion har varit inriktat pa att fa ett svaréverskadligt
regelverk att bli latt for malgruppen foraldrar och blivande foraldrar att ta till sig. Myndigheten har
arbetat med informationsmaterialet genom att anpassa innehallet, spraket och dispositionen for
foraldrar och blivande foraldrar. Nar det géller digital foraldraskapsbekraftelse har myndigheten
uppréattat ett avsnitt i informationsmaterialet som riktats till socialn@mnderna. Detta avsnitt beskriver

mer detaljerat innebdrden av dessa nya bestammelser for socialnamnderna.

MFoF har tidigare i huvudsak haft i uppdrag att utforma informationsmaterial och sprida detta till
yrkesverksamma och har genom detta upparbetat tydliga kontaktvagar for informationsspridning till
denna malgrupp. Detta uppdrag har bestatt av att &ven utforma informationsmaterial och sprida detta
till privatpersoner, i detta fall malgruppen foraldrar och blivande foréldrar. For att na ut till s& manga
som mojligt inom malgruppen privatpersoner gjorde MFoF bedomningen att det forelag ett behov av
analys, radgivning och identifiering av kommunikationskanaler samt ett behov av bearbetning och
spridning av informationsmaterial till denna malgrupp. MFoF beslutade darfor att via ramavtal vid
Statens inképscentral, Kammarkollegiet, upphandla en mediebyra. Myndigheten beslutade om en
budget pa 600 000 kr omfattande bade uppdraget avseende informationsspridning av de nya
bestammelserna om digital foraldraskapsbekréftelse och de nya bestammelserna om
foraldraskapspresumtion. Upphandlingsforfarandet resulterade i att tilldela mediebyran Nowa
Kommunikation AB kontraktet. Myndigheteten har tillsammans med mediebyran Nowa Kommunikation
AB framfor allt arbetat med att malgruppsanpassa informationen och dess budskap for att p& det sattet
na ut till s manga som majligt inom malgruppen foraldrar och blivande foraldrar samt att hitta lampliga

digitala kanaler for att p& ett sd effektivt satt som mojligt na ut till malgrupperna.



e inlasning av SOU 2018:68 Nya bestammelser om faderskap och foraldraskap, Regeringens
proposition 2020/21:176 Modernare bestammelser for bekréaftelse av foraldraskap,
faderskapsundersokningar och for att astadkomma konsneutral foraldraskapspresumtion, ett
antal rattsfall samt artiklar.

e samverkan och dialog med berérda myndigheter och RFSL.

e samverkan med mediebyrd, Nowa Kommunikation AB AB, org. 5566932603, som

upphandlats via ramavtal vid Statens inkdpscentral, Kammarkollegiet.

MFoF har identifierat socialnamnder i kommunerna (genom SKR), mddra- och barnhalsovarden i
regionerna och saval offentliga som privata fertilitetskliniker som malgrupper for informationsmaterialet
avseende digital foraldraskapsbekraftelse. MFoF har &ven identifierat samtliga foréldrar och blivande

foraldrar som malgrupp for informationsmaterialet avseende digital foraldraskapsbekraftelse.

Myndigheten har samarbetat med Skatteverket, som &r ansvariga for utformningen av e-tjansten for
digital foraldraskapsbekraftelse. Det har hallits ett antal moten tillsammans med Skatteverket for att
diskutera gemensamma fragor utifrin myndigheternas uppdrag, utformningen av informationsmaterial
utifran olika malgrupper samt informationsspridning. Vid ett av dessa méten har myndigheten erhallit
en genomgang av hur Skatteverkets e-tjanst avseende digital foraldraskapsbekraftelse kommer att
vara utformad. Samarbetet har varit inriktat pa att dela information om myndigheternas respektive
arbete med utformningen av informationsmaterial. Myndigheterna har haft en stravan att astadkomma
ett informationsmaterial med ett harmoniserat sprdk och gemensamma begreppsbeskrivningar for att
malgruppen blivande foraldrar och foraldrar latt ska kunna ta till sig informationen samt att malgruppen

enkelt ska kunna kanna igen sig i informationsmaterialen pa respektive myndighets informationssida.

MFoF har inhamtat synpunkter pa informationsmaterialet fran Skatteverket, Socialstyrelsen och
Myndigheten for delaktighet. MFoF har mottagit vardefulla synpunkter och har reviderat

informationsmaterialet darefter.

Informationsmaterialet har publicerats pa en egen sida p& MFoF:s webbplats (se vidare under punkt
2.7.1) och har framstallts med en inledande ingress. Darefter utgors informationen av kortare fragor

med detaljerade svar:

e vad ar en digital bekraftelse?

e vem kan gora en digital bekraftelse?

e hur gar en digital bekraftelse till?

e ndr ska digital bekréftelse inte goras?

e vad hander om jag lamnat felaktiga uppgifter?
e anmalan om gemensam vardnad?

e vad innebar det for socialnamnderna?



e lank till e-tjansten hos Skatteverket

MFoF och Skatteverket har haft en dialog om Gversattning av den digitala e-tjansten pa Skatteverkets
webbplats samt MFoF:s informationsmaterial p&A MFoF:s webbplats. For att e-tjansten och
informationsmaterialet om bestdmmelserna avseende digital foraldraskapsbekraftelse ska
harmonisera har MFoF och Skatteverket inledningsvis valt att Oversétta informationsmaterialet samt e-
tjansten till engelska pa respektive myndighets webbplats. MFoF kommer att ha en fortsatt dialog med
Skatteverket for en utvardering om e-tjansten och informationsmaterialet &ven ska dversattas till fler

sprak.

Nar det géller informationsmaterial avseende de nya bestammelserna for foraldraskapspresumtion har
MFoF identifierat socialnamnder i kommunerna (genom SKR), mddra- och barnhalsovarden i
regionerna och saval offentliga som privata fertilitetskliniker. MFoF har dven identifierat gifta blivande
foraldrar i kvinnlig samkonad relation och gifta blivande foraldrar dar en eller bada foraldrarna har
andat konstillhoérighet och gifta foraldrar i kvinnlig samkodnad relation och gifta foréldrar dar en eller

bada foraldrarna har andat konstillhérighet som malgrupp for detta informationsmaterial.

Myndigheten har samarbetat med RFSL for att kartlagga informationskanaler i syfte att nd sa manga
inom malgruppen som mgjligt samt for att inhamta kunskaper infor utformningen av
informationsmaterialet och informationskampanijen. | detta samarbete har sarskilt fokus lagts pa att
kartlagga lampliga mediekanaler samt att hitta ett sprak i kampanjen som korresponderar med de
ordval som aktuell malgrupp anvander for att darigenom skapa méjlighet for malgruppen att latt kanna

igen sig i informationsmaterialet.

Myndigheten har inhamtat synpunkter pa utarbetat informationsmaterial fran RFSL, Myndigheten for
delaktighet och fran Socialstyrelsen. Myndigheten har mottagit vardefulla synpunkter och har reviderat

informationsmaterialet darefter.

Informationsmaterialet har publicerats pa en egen sida pa myndighetens webbplats (se vidare under
punkt 2.7.1) och har utformats med en inledande ingress. Darefter utgors informationen av kortare

fragor med detaljerade svar:

e bakgrund till lagandringen?

e vad innebar de nya bestammelserna?

e vad géller vid assisterad befruktning?

o fyra kriterier for foraldraskap vid assisterad befruktning
e vad hander om kriterierna inte ar uppfyllda?

e pa vilka satt kan ett foraldraskap havas?

e vad ar konsekvenserna av att hava ett foraldraskap?

e vad galler vid narstdendeadoption?



Informationsmaterialet har 6versatts till engelska pa MFoF:s webbplats. MFoF kommer |6pande att

utvardera om Oversattning av informationsmaterialet &ven behover ske pa fler sprak.

Utgangspunkten vid informationsspridningen har varit att de tva huvudmalgrupperna, yrkesverksamma
och privatpersoner, pa ett tydligt och lattillgangligt satt har mojlighet att ta del av de bada upprattade

informationsmaterialen pa myndighetens webbplats.

Informationsmaterialets digitala form och strategiska placering pa MFoF:s webbplats ger lasaren en
god oversikt och nar darmed ut till manga anvandare. Den digitala formen méjliggér en enkel och
effektiv uppdatering och revidering av informationsmaterialet. Informationsmaterialet &r utformad med

en inledande ingress och dérefter klickbara rubriker for fordjupad Iasning.

Myndigheten har i sitt arbete med informationsspridning valt att ta fram en bild och en symbol for
informationsspridningen av informationsmaterialet avseende digital foéraldraskapsbekréftelse och en
bild for informationsspridningen av informationsmaterialet avseende féraldraskapspresumtion. Dessa
bilder och symbolen har anvants for att genom bildsprak snabbt och enkelt skapa igenkanning till

myndighetens information i de olika kanalerna for informationsspridning.

MFoF har gjort bedémningen att malgruppen féraldrar och blivande foraldrar & en malgrupp som i stor
utstrackning soker information relaterad till graviditet och barn via digitala och sociala medier. For att
na ut till s& manga som majligt inom malgruppen blivande foraldrar och foraldrar beslutade MFoF
darfor att informationsspridningen till denna malgrupp bast skedde genom en digital kampanj i sociala

media.
De digitala kampanjerna omfattade féljande:

o riktade annonskampanjer i Facebook och Instagram

e samarbeten med utvalda podcasts och Youtube-kanaler

e adwords som kopplas till olika s6kningar pa Google for att skapa intresse till
informationssidorna pa MFoF:s webbplats.

e sponsrade artiklar och intervjuer i utvalda digitala media riktade till malgrupperna

Utgangspunkten for MFoF har varit att de digitala kampanjerna har en tydlig koppling i form av en lank

till respektive informationssida p& myndighetens webbplats (www.mfof.se/digitalt respektive

www.mfof.se/automatiskt), sé att mottagaren enkelt kunnat fa ytterligare fordjupad information.

De digitala kampanjerna har skett i samrad med upphandlad mediebyrd Nowa Kommunikation AB.
Genom att sprida information via digitala och sociala medier har MFoF kunnat rikta information till
specifika malgrupper och I6pande félja upp hur de digitala kampanjerna nar ut till malgrupperna.
Under kampanjperioden har MFoF justerat de digitala kanalerna for respektive kampanj for att pa det

sattet anvanda de digitala kanalerna pa ett sd optimalt satt som mojligt. MFoF har aven bevakat och


http://www.mfof.se/digitalt
http://www.mfof.se/automatiskt

bemott kommentarer i de sociala kanalernas kommentarsféalt, kommentarer som till 6vervagande del

har varit mycket positiva.

Nar det géller yrkesverksamma har MFoF beddmt att myndigheten, genom upparbetade kontaktvagar,
har goda mdjligheter att na ut till denna malgrupp genom publicering av information pa myndighetens
webbplats samt genom informationsutskick via e-post. Genom myndighetens bevakningstjanster
(Notified och AllEars) har MFoF kunnat foljt reaktioner och kommentarer fran de yrkesverksamma, i
bade media, sociala kanaler och ljudmedia.

2.7 Informationsspridning av de nya bestdmmelserna avseende digital

foraldraskapsbekraftelse och foraldraskapspresumtion

2.7.1 Informationsspridning via MFoF:s webbplats

MFoF inledde informationsspridningen vecka 44 med en nyhetsartikel pa myndighetens webbplats om

de nya bestammelserna avseende digital foraldraskapsbekréaftelse och foraldraskapspresumtion.

MFoF skapade specifika informationssidor pa myndighetens webbplats for respektive

informationsmaterial: www.mfof.se/digital och www.mfof.se/automatiskt. Informationssidan avseende

digital féraldraskapsbekraftelse publicerades pa myndighetens webbplats vecka 46 och
informationssidan avseende foraldraskapspresumtion publicerades pa myndighetens webbplats vecka
47.

Faderskap och
foraldraskap
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| samband med publiceringen av informationssidorna pd MFoF:s webbplats informerade myndigheten
om detta som en nyhet p& myndighetens webbplats. Denna nyhetsinformation gick ut till samtliga
myndighetens nyhetsprenumeranter.

For att det inte skulle ske en sammanblandning av de tva digitala informationskampanjerna valde

MFoF att inte paborja dessa kampanjer samtidigt for att p& det sattet undvika att kampanjerna skulle
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paga parallellt i digitala medier. Mot denna bakgrund pagick kampanjen om digital
foréldraskapsbekraftelse mellan 1 december 2021 och 31 december 2021 medan kampanjen om

foraldraskapspresumtion pagick mellan 15 december 2021 och 15 januari 2022.

2.7.2 Informationsspridning via affisch

MFoF har upprattat affischer med kortare informationstext avseende digital féraldraskapsbekraftelse
och foraldraskapspresumtion. Syftet med affischerna ar att dessa ska skrivas ut av yrkesverksamma
och finnas i vantrum och andra lokaler dar blivande féraldrar och foraldrar vistas samt vid olika
arrangemang som exempelvis RFSL anordnar och vid foraldratraffar inom moédravarden i regionerna
for att darigenom skapa en vidare spridning av informationsmaterialet. MFoF har valt att anvanda sig
av samma bilder och symbol pa affischerna som de bilder och den symbol som finns pa respektive

informationssida pa myndighetens webbplats. MFoF har i samband med publiceringen av information

automatiskt
- rc"gaisnerad
' r fordlder!
o e A. - ?

Nu oppnar digitala
foraldraskapsbekriftelser

Frin den 1 janwari 2022 oppoas mojigheten att
o e T Nya regler fr o m 1 januari 2022

folkbokforda i Svenge kan registrera detta via

s dator eller mobdd de forsta 14 dagarna efter Nuinfees focaldraskapspre- P firy
barnets fodelse. Det ir ocksd mighat att mmum om hur né gor ritt frin bicjan:
anmals gemensam virdnad | denna e-1janst mmwﬁfgg
Par ovsett kon, viket innebdr att
- fingen blir konsneutral och jamiic. Vilka kriterier soen mbste vaa LpplyBida.
Liis mer om bur det gir till, och vilka kritesier s Hor i gle
som behdver vara upplylida for att en digital a o 7 ; osejer en
Delablteise ska vara moyy pk mnmhm&m v~
Visar sig att hnnﬁ
www.miof se/digital ww- '~|=-
hmeﬁ-mmhﬂu

pa myndighetens webbplats, via e-post skickat ut affischen i utskriftsvanligt format till SKR,
barnmorskeférbundet och samordningsbarnmorskorna i regionerna, de stérre offentliga och privata
fertilitetsklinikerna i Sverige, Skatteverket, Forsakringskassan och RFSL. MFoF maélsattning med detta

utskick var att skapa ytterligare spridning av informationsmaterialen.

2.7.3 Informationsspridning i digitala kanaler och sociala media

Den digitala kampanjen avseende digital foéraldraskapsbekréftelse inleddes vecka 48, den 1 december
2021. Den digitala kampanjen avseende foraldraskapspresumtion inleddes vecka 50, den 15
december 2021.
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Myndigheten har anvant sig av samma bilder och symbol i de digitala kanalerna som de bilder och den
symbol som finns pa respektive informationssida pa myndighetens webbplats for att genom detta

skapa igenkanning mellan de digitala kanalerna och informationssidorna pa myndighetens webbplats.

"3 Myndigheten for familjeratt och foraldraskapsstod

) Myndigheten for familjeratt och foraldraskapsstod . @ Publicerat av Nowa Kommunikation AS @ - 26 november 2021 -
'@ Publicerat av Nowa Kommunikation A2 @ o
1 december20211.17:03 € 1 januari 2022 blir det enklare for dig som ar ogift och ska bli féralder.
Den 1 jan 2022 tréder mer jamlika och kdnsneutrala regler for Du kan snabbt och enkelt bekrafta ditt foréldraskap via en e-tjanst,
féraldraskap i kraft. Las mer har: https://mfof.se/automatiskt utan méte med kommunens familjerattsenhet.

Den 1 jan 2022 trader
mer jamlika och
konsneutrala regler

for foraldraskap 1

kraft.
A Tl

MFOF.SE
MFOF.SE BUORS

< e e Lds mer Ska du bli foralder? Las mer
Konsneutral ler for gifta foraldrar!
SUSTaUR N (er St o S Bekrafta det digitalt fran 1/1
©0% 119 12 kommentarer 17 delningar O 213 54 kommentarer 24 delningar
o Gilla ) Kommentera & Dela P~ 5 Gilla (D Kommentera & Dela P~

2.7.4 Informationsspridning till yrkesverksamma

Nar det galler yrkesverksamma har MFoF, i samband med publiceringen av information pa
myndighetens webbplats, via e-post skickat ut de bada informationsmaterialen till SKR,
barnmorskeférbundet och samordningsbarnmorskorna i regionerna, de stérre offentliga och privata
fertilitetsklinikerna i Sverige, Skatteverket, Forsakringskassan och RFSL. Informationsutskicket har

bestatt i en kortare informationstext med vidare hanvisning till myndighetens webbplats.

2.8 Informationsmaterialet genomsyras av ett barnréttsperspektiv

Av regeringsuppdraget framgar att myndighetens arbete ska genomsyras av ett barnrattsperspektiv.
MFoF har i informationsmaterialen beskrivit vilka konsekvenser det kan fa for barnet for det fall ett
foraldraskap héavs. MFoF har sarskilt beskrivit konsekvenserna for barnet av att foraldraskapet hévs
utifrén olika perspektiv, sdsom vardnaden och umganget. MFoF har dven beskrivit vilka atgarder som

foraldrarna behover vidta for att ett féraldraskap inte ska kunna havas i framtiden.
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Av regeringsuppdragen framgar aven att myndighetens arbete ska genomsyras av ett
jamstalldhetsperspektiv och ett hbtgi-perspektiv. MFoF har utifrdn detta direktiv anpassat spraket i
informationsmaterial sd att spraket i de fall det ar majligt ar kénsneutralt utan sarskilda benamningar
utifrén kon. Myndigheten har dven arbetat med sitt bildsprak i informationsmaterialet och i den digitala
kampanijen utifrAn detta perspektiv. RFSL har beretts majlighet att inkomma med synpunkter pa
informationsmaterialet avseende foraldraskapspresumtion vilket bidragit till att sékerstalla att
informationsmaterialet utgar fran ett hbtqi-perspektiv. Nar det galler informationsspridningen har det
varit viktigt att nd ut till malgruppen samkénade gifta kvinnliga féraldrar och samkonade gifta kvinnliga
blivande foraldrar och foraldrar dar en eller bada har andrat kénstillhérighet och blivande foraldrar dar
en eller bada andrat konstillhorighet. For att na ut till denna malgrupp har myndigheten tagit hjalp av
mediebyrdn Nowa Kommunikation AB och RFSL for att hitta bra och effektiva digitala kanaler for
informationsspridning till denna malgrupp. Myndigheten har utifrdn dessa rekommendationer riktat
informationen om de nya bestammelserna om foraldraskapspresumtion genom information i bland
annat youtubekanalen Louise och Lina, podcasten Familjepodden samt artikel i publikationen
Regnbagsfamiljen.

Den uppfdljande statistiken visar att informationen om de nya familjeréttsliga bestammelserna har varit
uppskattad. De tva informationssidorna pa MFoF:s webbplats om digital foraldraskapsbekraftelse och
foraldraskapspresumtion har under december 2021 och januari 2022 varit de i sérklass mest besokta
sidorna pa myndighetens webbplats med totalt 56 procent av myndighetens webbtrafik. Med nastan
11 000 besokare under december 2021 har informationssidan om digital foraldraskapsbekréaftelse varit
den enskilda sida p& myndighetens webbplats med klart mest besdkare, aven jamfort med
myndighetens startsida.
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Det ar tydligt att informationen kring Skatteverkets e-tjanst har natt fram till besokarna. Av de lankar pa

informationssidan som varit méjliga att klicka sig vidare till (utlankarna) har 99 % av de besdkare som

valt att klicka sig vidare gjort det via lanken till Skatteverkets e-tjanst.

MFoF kan aven konstatera att informationssidorna avseende digital foraldraskapsbekraftelse och

foraldraskapspresumtion har haft en hég och jamn belaggning 6ver kampanjperioden, vilket visar pa

att &terkommande kampanjbudskap uppratthallit intresset for informationssidorna 6ver tid.

mfof.seffaderskap-och-foraldraskap/digitalhtm

mfof.se/faderskap-och-foraldraskap/foraldraskapspresumtion.himl
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Informationssidan for foraldraskapspresumtion har under kampanjperioden period haft dver 7500
besokare. Av de lankar pa informationssidan som varit méjliga att klicka sig vidare till (utlankarna) har
71 % av de besokare som valt att klicka sig vidare gjort det via lanken till Domstolsverkets
informationssida om adoption i Sverige. Detta indikerar pa att informationen om vikten av ett korrekt
presumerat foraldraskap har natt fram till bestkarna och att de fatt vetskap om hur de ska ga tillvaga

for att faststélla ett korrekt foérdldraskap genom adoption.

Aven myndighetens sida fér faderskap och foraldraskap, som de tva informationssidorna sorterar

under, har sett en mycket stor 6kning av antalet besdkare, jamfor med tidigare period: +513 procent.

Kampanijen for digital foraldraskapsbekréftelse visades totalt 1 587 307 ganger for 249 604 unika
personer i de tva utvalda plattformarna Facebook och Instagram. Kampanjen har fatt bra interaktion,
med framforallt manga sparade inlagg vilket tyder p& att budskapet ar intressant for malgruppen aven i
framtiden. Den lI6pande uppfdljningen under kampanjperioden visade att Facebook fungerade battre
an Instagram och darfér styrdes fler visningar mot den plattformen. 49 personer kommenterade
kampanjen i flédet, med uteslutande positiva kommentarer. Férutom den direkta kunskapsspridningen
genererade annonserna pa Facebook och Instagram 3261 besok pa informationssidan pa

myndighetens webbplats (www.mfof.se/digital). Mobilt genererade kampanjen 771 420 exponeringar,

vilket ger en synlighet p& 73 %. Detta &r betydligt hogre an genomsnittet for en kampan;j riktat mot
denna typ av malgrupp. Genomsnittet ligger pa mellan 55-65 %. Den unika rackvidden for den mobila
delen av kampanjen (antalet faktiska personer som naddes via sin mobiltelefon), var 449 114

personer.
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Kampanijen for foraldraskapspresumtion visades totalt 631 883 ganger for 163 682 unika personer i de
tva utvalda plattformarna Facebook och Instagram. Annonsen, som var utformad som en animation pa
tio sekunder, genererade en sa kallad thruplay (dvs hur manga som sett hela videon) pa 28 %, vilket

ar 6ver genomsnittet for kanalerna. Genomsnittet ligger pa 15 %. Den relativt htga visningsfrekvensen
tyder p& att manga personer valjer att ta till sig av informationen. Inlagget har sparats av 449 personer,

vilket indikerar att budskapet ar intressant for malgruppen aven i framtiden.

Annonserna har sammanlagt genererat 4 696 besok till myndighetens informationssida fér
foraldraskapspresumtion (www.mfof.se/automatiskt). MFoF kan konstatera att Facebook fungerat

battre an Instagram nar det galler antalet besdkare, medan Instagram varit en effektivare kanal nar det

galler sa kallade "thruplays”, dvs att hur manga personer som faktiskt tagit sig tid att se hela videon.

Aven denna kampanj genererade manga exponeringar mobilt, med 972 411 exponeringar vilket
innebar en synlighet pa 75 %, vilket ar betydligt hdgre an genomsnittet for en kampanj riktad mot
denna malgrupp. Genomsnittet ligger pa 55-65 %. Den unika rackvidden for den mobila delen av

kampanjen (antalet faktiska personer som naddes via sin mobiltelefon), var 537 311 personer.

Som en del av denna kampanj intervjuades MFoF p&

.
vamilien

reportagebloggen Regnbagsfamiljen.se, en artikel som
under kampanjperioden genererat 15 904 bestkare pa
artikelsidan. Intervjun ligger fortfarande kvar som en av

huvudartiklarna pa bloggen.

MFoF har noterat att informationen som de nya

bestammelserna om skickats till socialndmnder i

kommunerna samt modra- och barnhalsovarden i

regionerna samt offentliga och privata fertilitetskliniker har spridits vidare av kommuner, regioner och
fertilitetskliniker via lankar till MFoF:s webbplats via deras egna sidor pa Faceebook. MFoF har

uppmarksammat flera positiva uttryck i dessa kommentarsfléden.

Forsakringskassan och RFSL har upprattat egna informationssida pa respektive myndighets
webbplats avseende de nya bestammelserna om digital foéraldraskapsbekraftelse och de nya
bestammelserna om féraldraskapspresumtion och i detta informationsmaterial hanvisat till MFoF:s
webbplats. Skatteverket har upprattat en egen informationssida p& sin webbplats avseende digital
foraldraskapsbekraftelse som i samband med e-tjansten beskriver bestammelserna om digital
foraldraskapsbekraftelse samt hanvisar till informationssidan avseende digital

foraldraskapsbekraftelse pd MFoF:s webbplats.

MFoF kan konstatera att det finns ett stort intresse av information om de nya bestdmmelserna

avseende digital foraldraskapsbekréaftelse och foraldraskapspresumtion. Statistiken visar att
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kampanjerna fungerat val med ett stort antal besdkare till myndighetens webbsidor for respektive

informationsmaterial.

Myndigheten kan vidare konstatera att informationsmaterialet avseende digital
foraldraskapsbekraftelse aven inneburit att manga besodkare sokt vidare information om den digitala e-
tjansten pa Skatteverkets webbsida, vilket ocksa var en del av malsattningen vid utformningen av
informationsmaterialet. En utgdngspunkt i utformningen av informationsmaterialet avseende
foréldraskapspresumtion var att informera om vikten av ett korrekt presumerat foraldraskap och hur ett
felaktigt presumerat i stallet kan faststallas. Av statistiken framgar att ett stort antal besdkare har sokt
vidare information om hur de ska ga tillvaga for att faststalla ett korrekt foraldraskap genom adoption

pa Domstolsverkets webbsida.

Samarbetet med Skatteverket, RFSL och andra samarbetspartners har fungerat mycket val. Det har
funnits en tydlig, gemensam malsattning om att informera och underlatta for malgrupperna samt en

forstdelse for varandras uppdrag och situation.

MFoF anser att det var ett mycket lyckat vagval att anvanda sig av digitala kampanjer fér malgruppen
blivande foraldrar och foraldrar. Denna malgrupp soker information i stor utstrackning via digitala och
sociala medier. Samarbetet med Nowa Kommunikation AB har varit givande och bidragit till att

myndigheten haft majlighet att na ut till malgruppen blivande foraldrar och foraldrar pa ett effektivt satt.

MFoF har skapat tva informationssidor pa sin webbplats avseende de nya bestimmelserna avseende
digital foraldraskapsbekréaftelse och foraldraskapspresumtion. Dessa informationssidor kommer att
finnas pa myndighetens webbplats pa obestamd tid och den digitala formen mgjliggor en enkel och
effektiv uppdatering och revidering av informationsmaterialen. Informationen p& webbplatsen ar
utformad pa det sattet att saval privatpersoner och yrkesverksamma kan ta del av relevant
information. Detta har skapat en bra grund for informationsspridningen. De digitala kampanjerna som
riktat sig till malgruppen blivande foraldrar och foraldrar har pagéatt under en manads tid, fran
december 2021 till januari 2022. Det kan konstateras att malgruppen blivande foraldrar och foraldrar
ar en malgrupp som standigt férnyas och utifran detta kan det foreligga ett behov att aven

fortsattningsvis informera pa digitala kanaler om dessa nya bestammelser till denna malgrupp.

Avslutningsvis finner MFoF att det skulle vara vardefullt att analysera hur inférandet av dessa nya
bestammelser om mojligheten att bekrafta foraldraskapet digitalt har paverkat Socialnamndernas

organisation och arbetssétt avseende bekréftelse av foraldraskap.
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